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ALTALANOS TRENDEK

A 2026-0s trendek a stratégiai, de emberkoézpontu
megkozelitést hangsulyozzak.

#1 Niche influencerek dominalnak

A mikro (10k-100k) és nano (10k alatti) influencerek nagyobb
elkotelezddeést és bizalmat generalnak, igy egyre tobb marka dket
részesiti elényben a szélesebb elérés helyett.

#2 Hosszu tavu partnerség

Az egyszeri kampanyok helyett a stratégiai, tartos egyuttmukodések
valnak a normava, ami hitelesebb marka-influencer kapcsolatot
eredmeényez.

#3 Hitelesség és kdzbsség
A '"nyers" és valos tartalom, valamint a szuperfanokbol allo kozossegek
épitése felértéekelddik.



ALTALANOS TRENDEK

A technolégia a hitelességet és a mélyebb
kapcsolédast segiti, de nem helyettesiti

#4 Social commerce és integracid

A vasarlas egyre szervesebben épul be a tartalomba (pl.
TikTok, Instagram), a shoppable videdk és a live shopping
jelentdssege novekszik.

#5 Offline jelenlét
A digitalis elmeények mellett a személyes talalkozok, pop-up
esemeények is fontosak a markahuUseg erdsitéesére.

#6 Uj formatumok
A podcastok egyre nagyobb befolyasolo erdvel birnak.



TEDD #1 Alkalmazd a k6zosségi
SEO-t

A ko6zosségi platformok nem véletlenszeri
hirdetétablak

A kutatasok szerint a fiatalabb felhasznalok mar most is keresémotorokként
kezelik a TikTokot, az Instagramot és a YouTube-ot azzal kapcsolatban, hogy mit
vasaroljanak vagy hova menjenek. Ez az idésebb korosztalyok korében is terjed,
ennek eredmeényekéent a kdzossegi SEO jelentdsége nagy meértékben novekszik.
A kereshetd formatumu influencer tartalmak létrehozasa jelentdsen ndveli a
marka felfedezhetdségét.

v' Atartalmat mostantoél valaszként kell megirni: feliratokat és képernyén megjelend szoveget
Jjavaslunk, amik tartalmazzak azokat a kulcsszavakat, amelyeket a célkozonség ténylegesen
begépel.

v' Atartalmat érdemes Utmutatdkba és sorozatokba rendezni (pl. TOP 10 tipp), igy az algoritmus

jobban érti, hogy mirdl szol.



TEDD #2 Hasznalj kevesebb
hashtaget!

A kulcsszavak a mai algoritmusok szamara tébb
mint elegendéek

Az Instagram bejelentette, hogy bejegyzésenkeént legfeljebb 5
hashtag hasznalhato, szemben a korabbi maximum 30-cal.

Ha eddig hashtag stratégiara tamaszkodtal a kozonséged bdvitése
érdekében, itt az ideje, hogy megtanuld, milyen értékes
kulcsszavakkal tudod feltodlteni a kommunikaciodat videdban,
bejegyzésekben vagy feliratokban egyarant.

Egy tipp:

Mindig hasznalj kulcsszavakkal tlzdelt szdveget a képalapu bejegyzésekhez.
Peldaul ahelyett, hogy ,a képen egy konyv lathato az asztalon egy bogre kavé
mellett”, legyél sokkal konkrétabb: ,a képen az Ehezdk viadala cim fiatal
felndtteknek szold disztopikus regény lathato egy asztalon egy bogre kave
mellett”.
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*Forras: Kantar, 3 meghatarozé ugynokseg adatai alapjan **Forras: WPP Media Global Advertising Forecast




TEDD #3 Kérj rovid, de kreativ
tartalmat!

Az 0sszpontositasi id6 rovidebb, mint valaha

A Z generacio és a millenniumi generacio tobb mint 90 szazaléka
néz rovid formatumu videodkat olyan platformokon, mint a TikTok,
az Instagram, a Facebook és a YouTube Shorts.

ldén azonban mar nem elég divatos, szorakoztatod videodkat
késziteni. A két kulcsszd: EDUKACIO és TORTENETMESELES. Ha az
Uzenet hasznosnak, nem pedig promociosnak hat, jobban fogjak
kedvelni a felhasznalok. Az algoritmus pedig elényben fogja
részesiteni a hiteles tartalmakat az Al generalta tartalmakkal
szemben.

Az idei trendek a fokuszalt, keresésbarat videdkat részesitik
elényben, amelyek egyszerre egy problémat oldanak meg.

Egyszerre csak egy dolgot Uzenj, és azt is keveseblb, mint 30
masodpercben.



TEDD #4 Légy valédi!

TikTok trendek

Az elmult évek zldrzavara utan az emberek az dszinteségre, kozossegre s kKozos
elmeényekre vagynak. 2026-ban filter nélkuli, valodi pillanatokért latogatnak a TikTokra.

Out of the box
Ne csak az influencertdl varj valtozatossagot! Mutasd meg a markad eddig nem, vagy
kevesbe ismert oldalait is.

Ertelmezd Ujra a szépségéapolast
A mindennapi rutint tekintsuk ezentul enidének: az influencer segitségével a termeék
hasznalatat alakitsuk ritualéva. Ezzel az elérhetd luxus erzetét kelti a marka.

Alkalmazkodj a kulturalis elvardsokhoz
A humor, az emberseg s a tokéletlenseg segit a kdzonségnek, hogy azonosuljon a
markaval.

Interakcid
A hozzaszolasok és reakciok a kreativ jatszotér részét képezik. Tervezz olyan
tartalmakat, amelyek jatékos interakciora és valaszokra osztonodznek.



TEDD #5 Segits meghozni a
dontést!

A YouTube tovabbra is erds elkételezédést general

Mig a rovid formatumu videok uraljak a hirfolyamokat, a YouTube hosszu
formatumu tartalmai tovabbra is mély elkotelezddést érnek el. Az
oktatoanyagok, vélemeények és vliog tartalmak lehetdve teszik a
termékek/szolgélatasok alapos bemutatdsat és meggydzé narrativiakat
épitenek. A platform keresési funkcidja a tartalom iddétallosagat is garantalja.

AYouTube nézdk gyakran mar elérébb jarnak a vasarloi dton és tudatosan
kutatnak a termékek kozott a konkrét dontés meghozatala elétt. Egy 10-15

perces termékismertetd megadja a vasarloknak szukséges informaciokat és
segiti az elkotelezddést.

Emellett a TikTok is elinditotta a 10 perces videdkat, és van egy kisérleti

program, amely lehetdve teszi egyes alkotok szamara, hogy 60 perces videdkat
toltsenek fel.



Social Media szamokban
YouTube

6,84 millié felhasznalo Magya rorszagon
ltthon még mindig a legnépszerdbb
platform.
A demogréfia kiegyensulyozott — minden (S=Tel=] eToTe]
korosztalyt elérsz. 5,55 millié felhasznalo
Hosszu videdk még mindig jobban Jelentds visszaesés 2025-hdz képest.
teljesitenek itt, mint TikTokon. A remarketing még mindig erds.
Az organikus elérés halott, de a fizetett
elérés még mukodik.
Itt van a vasarlderdvel rendelkezé korosztaly
TikTok nagy része.

3,4 millié felhasznald

Minden masodik magyar felnétt hasznalja.
Mar nem a ,tancos-éneklds videdkrol” szaol. Instagram
Ami leginkabb mukodik: oktato tartalmak,
how-to videdk, betekintés a kulisszak
moge.

2,85 millié felhasznald

Evrél évre stabilan névekszik.

A legjobb platform B2C brandépitésre. De
® fontos: a feed posztok visszaestek, a Reels és
Stories hozzak az elérést.




TEDD #6 Mashol is legyél jelen

Az influencer marketing nem korlatozédik a
kozOosségi médiara
Kutatasok szerint a fogyasztok 80%-a nagyobb valoszinlséggel
vasarol olyan markaktol, amelyek influencerekkel mikodnek
egyutt a kdzossegi meédia tartalmain tulmutato projektekben — pl.

szemeélyes eseményeken vagy tobbcsatornas hirdetési
kampanyokban.

Az influencerek szovivai, illetve markanagyodveti szerepet vesznek
fel, amelyet korabban szinészek, sportolok és mas popkulturalis
ikonok toltottek be.

A képen: Kirdly-Virag Anita a Sensodyne Clinical White kiteleptléséen azutan, hogy ket
kampanyban is részt vett posztjaival
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TEDD #7 Tervezz hosszu tavra

A hosszu tavu partnerség felilmulja az egyszeri
posztot

Az egyszeri posztokrol mindenki tudja, hogy fizetett reklam, a
folyamatos partnerségek azonban hiteles, bizalmon alapuld, hosszu
tavu kapcsolat. A kdzdonseg észreveszi, ha egy influencer valdban
honapokon keresztul hasznalja és ez alapjan ajanlja a terméket,
ahelyett, hogy egyszeri fizetésért reklamozna. A kdvetkezetesseg
bizalmat épit és tartos elkotelezdédést eredmeényez.

A hosszU tavu partnerség a marka mukodése szempontjabol is
elényos. Az egyszeri egyuttmukodeés helyett megbizhato
kapcsolatokat épit ki olyan influencerekkel, akikkel kdlcsonosen
megértik egymast. Ez folyamatos, kozosen Kitalalt tartalmat és
egyuttes kozossegepitést biztosit.

A képen: Pataki Zita eqgy éven keresztll posztolt az ismeretlen piacon megjelend cseh
mdrkanak, mieldtt markanagykoveti szerzédést kotottunk vele



TEDD #8 Hasznalj dark posztot

Atlathatobba valt, de az alapveté értéke nem
valtozott

Evek ota hirdetjuk az influencerek tartalmait az Ugyfelek kérésére. A
hagyomanyos hirdetés mellett tovabbra is népszerd eszkdz a ,dark post”.

Azonban valtozott néhany dolog:

v Minden nagyobb platformon van hirdetési konyvtar, igy barki lathatja egy marka ,dark
posztjait”.
v’ Az adatvédelmi szabalyozasok is szigorodtak, egyértelmd hozzajarulast és kozzétételt irnak

eld a célzott hirdetésekhez.
v’ Ehhez alkalmazkodva ajanlott elsé féltél szarmazoé adatokat (példaul e-mail listakat és
ugyféladatokat) hasznalnia harmadik féltél szarmazo kovetés helyett.

Alényeg: a ,dark postok” tovabbra is hasznosak a célzott kampanyokhoz és az
A/B tesztelésre. Mar nem igazan ,sotétek”, de remek hirdetési eszkdz, hogy a
megfeleld embereket a megfeleld Uzenettel, a megfeleld iddben érjuk el.



TEDD #9 Bizz a kicsikben

A jovo a kis, zart kozosségeké

A mikro és nano influencerek egyre nagyobb szerepet jatszanak.
Kozonseguk valodi kozossegekbdl all, nem tomegekbdl, igy
gyakran tobb konverzidt generalnak, mint egy hiresség, akinek
tobb millio passziv kovetdje van.

Bizonyos markaknal és kampanyoknal érdemes szamitasba venni
a lokalis influencereket, akik egyre erdteljesebb
mMarketingcsatornava valnak. A ,srac a szomszédbol” ismeri a
kdzossegeét, suttogo vagy szajrol-szajra terjedd marketinget folytat,
ameit a kozossegi platformok erdsitenek fel.

Egyszerl pszichologia: ha Ugy érezzuk, hogy az Uzenet kifejezetten
nekunk szdl, tizszer nagyobb eséllyel kattintunk.



TEDD #10 Ne felejtsd el a FB-ot

Ne hagyd el a jél bevalt csatornakat a divat miatt!

Bar a Z generacio a TikTokon aktiv, a fizetéképes kereslet — aki a
bevasarlast intézi, maganorvoshoz megy stb. — még mindig a
Facebookot porgeti, onnan tajékozodik.

A Facebook relevanciaja ma mar nem a hirfolyam bongészéseben,
hanem a szUkebb csoportokban és kdzosségi terekben rejlik. A
markak szamara az edukaciora és helyi kozdssegekre épitd
csoportok valtak a leghatékonyabb elkotelezdédési eszkdzze.



A kozosségi média lett a ,,Nagyszinpad”

JELENLET
Tolakodo hirdetések helyett a
mindennapi pillanatokban kell

megjelenni.
RESZVETEL BIZONYITEK
A kdzosséghez tartozas és a A bizalom az intézmenyektdl az
rajongas ereje. A kdzosség altal egyenek (szakertdk) iranyaba
vezérelt tartalomé a jovo. fordul.
ERO

A luxus demokratizalodik: a zart
hierarchia helyett a tudas és a
hozzaférés valik értékké.

Forras: We Are Social — Think Foreward Report 2026



8 kulcsfontossagu trend

[ JELENLET ]

1. Intimitas: a markaknak a hétkoéznapi ,kis
pillanatokban” kell felfedezni a
kapcsolodast.

2. ,,Cringe” magabiztossag: A tokéletesség
és az ironia kora lejart. Az emberek az
6szinte, néha kinosnak hato, de felvallalt
lelkesedést értékelik. A sebezhetdség és a
Lprobalkozas” mendveé valik.

[ RESZVETEL ]

5. Rajongdk: Ok irjak tovabb a tdrténeteket,
gyartjak a mémeket és alakitjak a markak
jelentését. A markaknak el kell ismerniuk és
tamogatniuk kell ezt.

6. Referencia-maximalizalas: A kulturalis
utalasok, a ,belsé poénok” jelentik az Uj
kozossegi nyelvet. A markaknak érdemes ehhez
alapanyagot szolgaltatni.

Forras: We Are Social — Think Foreward Report 2026

[ BIZONYITEK ]

3. Radikalis szubjektivitas: Az emberek mar
nem hisznek az ,objektiv’ intézmeényeknek.
Helyette olyan egyéni hangokat keresnek, akik
nyiltan felvallaljak sajat nézépontjukat.

4. Ujit6é szakértelem: Az emberek sajat maguk
allitjak 6ssze a tudasbazisukat niche
szakértdkbadl, elutasitva a hagyomanyos,
,mindenkire érvényes” szabalyokat.

[ ERO ]

7. Tobb mint luxus:

A statuszszimbolumok puszta birtoklasa
helyett a tudas és a szakértelem valik a
presztizs alapjava. A luxusmarkaknak oktatni
és bepillantast engedni kell.

8. A valésag ujragondoldasa: Szurredlis,
alomszerd esztétika és a ,poszt-human”
jovoképek kerulnek elétérbe.



Zaraskent 4 random fun facts

21%-os arbevétel névekedés
a gyakori roévid videdknak
kdszdnhetden, az egyszeri

hosszabb videdkhoz képest.
Analytic Partners/META, 2025

A fogyasztok 59%-a azt mondja,
hogy nagyobb valdészinlséggel

fontoljak meg egy olyan termék P . B
megvésarlasat, amelyrdl mMédiacsatornakat hosszu tavd

mindenki beszél megtérulés tekintetében.
WARC x TikTok, 2024 System]1, 2025

Az influencerek 51%-kal
felulmuljak a hagyomanyos

90%-0s ROI novekedés, ha a
teljesitményalapu stratégiardl a
teljesitmeény és méltanyossagi
megkdzelitésre térunk at.
WARC, 2025



https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7360959542408466432/?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_updateV2%3A%28urn%3Ali%3Aactivity%3A7360959542408466432%2CFEED_DETAIL%2CEMPTY%2CDEFAULT%2Cfalse%29
https://system1group.com/blog/creators-are-brand-builders-the-creator-economy-has-entered-its-effectiveness-era
https://ads.tiktok.com/business/library/WARC_TikTok_Unlocking_business_impact_through_personal_cultural_relevance.pdf
https://ads.tiktok.com/business/library/WARC_TikTok_Unlocking_business_impact_through_personal_cultural_relevance.pdf
https://ads.tiktok.com/business/library/WARC_TikTok_Unlocking_business_impact_through_personal_cultural_relevance.pdf
https://www.warc.com/content/feed/the-multiplier-effect-model-why-integrate-strategies/en-GB/10284
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FOLLOW ME!
Premium Influencer Markefing

Buglya Gergely
+36 30 889 22 49
gergely.buglya@followmeagency.hu



https://www.instagram.com/followme_premiuminfluencers/
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